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RESUMO

O consumo se apresenta como um fenébmeno multivalente, ou seja, esta envolvido por
forgcas multiplas e contraditorias. Sendo assim, para compreendé-lo, deve-se afastar visées
moralizantes que encerram o consumo no ato frenético de consumir (0 consumismo).
Uma diversidade de dimensées sociais esta envolvida na circulagdo de bens e reinvengéo
do consumo: representacgdes e interesses entrelacados por relagbes de pertencimento
social, cultural, forgas politicas e econbmicas em torno do mercado, interagcées familiares,
amigaveis, profissionais. O fenébmeno néo se restringe apenas ao ato de comprar, mas
também a forma como o individuo ou grupos se apropriam e se utilizam dos bens e servigos.
O objetivo desse artigo € acompanhar o desenvolvimento historico do fenbmeno consumo
sob a perspectiva da sociologia e antropologia, para entender qual o significado do ato
de consumir para as sociedades modernas e contemporaneas. Para isso, realiza-se uma
reviséo bibliografica dos principais autores nas disciplinas citadas anteriormente. O que
se encontra é que o consumo proporciona ao individuo a possibilidade de participar de
um universo social determinado pelos objetos que escolhe. Esses objetos estdo inseridos
em um sistema simbdlico compartilhado por toda sociedade, sistema tal que possibilita a
identificagdo de classes. Ou seja, a clivagem social se expressa nos comportamentos de
consumo. Analogamente ao sistema de linguagem, o qual somente pode ser comunicado
e compreendido a partir do momento que é compartilhado por todos. Sobre a sociedade
contemporénea, alguns autores afirmam que ela pode ser compreendida como a sociedade
de consumo, na medida em que suas expressées, crengas e costumes giram em torno
desta atividade. Isso se explicaria devido a que os objetos adquirem maior importéncia por
sua representacéo simbdlica do que por sua utilidade no cotidiano. Desta forma, o consumo
deve ser tomado como um fenébmeno central para compreender a humanidade.

Palavras-chaves: Consumo. Relagdes sociais. Sociologia. Antropologia.

1 INTRODUCAO

Os estudos sobre o consumo
existentes no ambito das Ciéncias Sociais
buscam entender de que forma o fenbmeno
se estabelece socialmente, levando em
consideragcao as transformacdes sociais

ao longo da historia. Essa perspectiva
entende o tema no ambito de diversas
esferas sociais e culturais, afastando assim
uma perspectiva meramente econdmica.
Além disso, abordagens mais recentes, a
partir da década de 1980-90, consideram o
fendmeno fundamental para compreender

1 O presente artigo é fruto do trabalho desenvolvido durante o mestrado, defendido em fevereiro de 2013, sob o titulo “Populagéo e
consumo: efeitos de caracteristicas sociodemograficas sobre o consumo de energia elétrica domiciliar em Lucas do Rio Verde (MT) e
Santarém (PA)” no Programa de Pés-Graduacdo em Demografia da Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP). Aproveito para
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a constituicdo das relagbes sociais da
sociedade pos-industrial, ao ponto de
possibilitar afirmar que a sociedade
contemporanea confunde-se com sociedade
do consumo (CAMPBELL, 2005; BAUMAN,
2008), mostrando a centralidade do
fendbmeno no momento atual.

Ao apresentar abordagens que
trazem a perspectiva de constru¢ao social
do consumo em relacéo as transformacoes
sociais, econémicas e culturais mais gerais,
o presente artigo realiza uma revisao
bibliografica dos estudos sobre o consumo
na Sociologia e Antropologia para buscar
compreender de que forma o fenbmeno se
apresenta na sociedade contemporanea.

2CONSUMO,FENOMENOMULTIVALENTE

O consumo se apresenta como
um fenbmeno ambivalente, ou seja, esta
envolvido por sentimentos, forcas multiplas
e contraditérias que tornam o tema tao
instigante. Assim, ele é fonte de interagao
e distincdo social, envolvido tanto na
produg¢do de sociabilidade quanto de
violéncia e desigualdade social (BARBOSA
e CAMPBELL, 2006; DESJEUX, 2011). O
consumo esta imerso em uma diversidade de
dimensdes por onde circula e se reinventa:
representacdes e interesses entrelacados
por relagbes de pertencimento social,
cultural, forcas politicas e econdmicas em
torno do mercado, interagdes familiares,
amigaveis, profissionais. O fendmeno nao
se restringe apenas ao ato de comprar, mas
também a forma como o individuo ou grupos
se apropriam e utilizam os bens e servigos.
Esse entrelace complexo impulsiona a uma
reflexdo mais demorada sobre o tema.

O ato de consumir deve ser entendido
a priori como a forma de sobrevivéncia
da humanidade, forma pela qual se
realiza a mediacdo com o ambiente que
possibilita a reproducéo fisica e social de
qualquer sociedade humana (BARBOSA
e CAMPBELL, 2006). Miller (2007) propde

entender o fenbmeno antes de inseri-
lo no discurso moralizante ou normativo
recorrente nas analises sobre consumo
moderno, sinbnimo de consumo de massa.
Para o autor, “a histéria de uma postura
moral do consumo nao deve ser confundida
com a histéria do consumo em si [...] as
pessoas sempre consumiram bens criados
por elas proprias ou por outros” (MILLER,
2007, p. 40).

Miller (2007) aponta para o fato do
tom maligno direcionado ao fenémeno
estar presente desde antes do inicio
das formas de consumo em massa. Na
verdade, o proprio termo consumo infere
sobre o problema intrinseco ao fenémeno:
‘consumir algo € usar algo, na realidade,
destruir a propria cultura material” (MILLER,
2007, p. 34), pois seria 0 momento do
exterminio do potencial de construgdo das
relagdes sociais possibilitado pela produgao
dos bens. No Brasil, o significado do termo
ficou mais proximo do latim consumere,
que apresenta sentido negativo: usar tudo,
esgotar, destruir (BARBOSA e CAMPBELL,
2006). A perspectiva moralizante reflete
nas investigacdes sobre o tema até os dias
atuais, o que, por vezes, ocasiona no tom
negativo em que ele é tratado.

Eimportante pontuarque consumirno
se restringe a supressao das necessidades
fisicas ou biolégicas meramente; assim
como o contrario também nao é verdadeiro,
existe a necessidade de bens e servigos
basicos que se insere nesta construgao
social e histérica do consumo. Consumir
significaria o estabelecimento da relagao
entre o ser humano e o ambiente, ou melhor,
entre a populagéo e o ambiente, envolvendo
aspectos considerados necessarios a
manutencido do seu cotidiano ou quaisquer
objetos e servicos que expressem essa
relacao.

3 0 INICIO DOS ESTUDOS NAS CIENCIAS
SOCIAIS
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No comego do século XX, a sociologia
norte-americana e a francesa iniciam os
estudos sobre o tema com Thorstein Veblen
(1857-1929) e com Maurice Halbwachs
(1877-1945)  respectivamente, = ambos
considerados os pais fundadores das
teorias de consumo (DESJEUX, 2011).
Apesar de o tema consumo estar presente
na sociologia no comeco do século XX, nao
houve continuidade dos estudos dentro
deste campo, sendo ele tradicionalmente
mobilizado por disciplinas das ciéncias
econdmicas. Até meados do século XX,
sua esfera de analise o restringia ao seu
poder de suprir as necessidades fisicas e
bioldgicas, negligenciando sua necessidade
social. E importante despir o fenémeno de
tais orientagdes que ora o condenam, ora o
protegem, e se aprofundar na sua natureza
social (MILLER, 2007).

Maurice Halbwachs, sociologo
francés, tratou o consumo a partir da
perspectiva do trabalho como fator de
distincdo, quer dizer, participar de um grupo
de trabalhadores ou outros remeteria a
habitos de consumo especificos do grupo,
o que sera melhor explicitado adiante.
Segundo Desjeux (2011), sua tese A classe
operaria e 0s niveis de vida teve influéncia
de Emile Durkheim e Henri Bergson. De
Durkheim, herda a visdo do consumo como
um fato social, e nao apenas psicolégico
ou econdmico, tratando da sua escala
macrossocial, ou seja, analisando o
fendbmeno em relagdo a variaveis sociais
gerais.

Halbwachs (2003) parte da classe
operaria para a analise, observando seu
comportamento de consumo em contraste
com um grupo hierarquicamente superior,
os empregadores. Sua proposta consiste
em tratar classes de trabalho como forma
de apreender niveis sociais distintos,
cada um compartilhando representagdes
do mundo coletivamente. Para o autor, a
hierarquia social seria expressa atraves
do consumo, sendo que os habitos seriam
compartilhades .entre, os, membros, de, uma

classe de trabalho e marcaria o nivel de

vida pelo seu nivel de despesa. As classes
se diferenciam n&o apenas pelas condicdes
materiais, mas também por necessidades
distintas (GONCALVES, 2009). Assim
sendo, operarios (funcionarios sem fungao
definida) e empregadores (funcionarios com
fungdo definida) com o mesmo salario néo
apresentam consumos iguais; ja operarios
com salarios distintos exibem formas de
consumo proximas.

A pesquisa empirica de Halbwachs
(2003) busca compreender variacbes no
comportamento de consumo a partir de
contextos sociais e culturais distintos,
trazendo uma abordagem socioldgica
para a questdao. O aumento da renda para
uma familia de empregadores resultaria
no investimento no ambito domiciliar, com
aquisicao de bens e decoracéo para o lar,
enquanto a classe trabalhadora investiria em
vestuario. Com isso, através das escolhas
de consumo localizam-se os individuos no
mundo social, aproximando de um grupo e
se diferenciando de outro.

Ja Thorstein Veblen, socidlogo e
economista, é a referéncia mais recorrente
quando se discute a origem dos estudos
de consumo na sociologia (CAMPBELL,
2005; MILLER, 2001; DESJEUX, 2011,
GONCALVES, 2009). O autor buscava
compreender o consumo, situando-o no
ambito social e cultural, pois seria a partir
do contexto do individuo que o fenbmeno
se estabelecia, por costumes e habitos
(VEBLEN, 1965). O mercado de produtos
e servigcos seria uma construgao social e o
consumo, neste contexto, se apresentaria
como fator chave para compreender as
sociedades industriais modernas.

Em sua obra classica A Teoria da
Classe Ociosa de 1899, Veblen (1965)
relaciona as classes sociais ao consumo
como forma de distingdo social. Também
cunha o conceito de consumo ostentatorio
ou conspicuo (conspicuous consumption),
uma critica moral a aquisicdo de bens
como forma de expressdo de riqueza., Seu

trabalho, com tragos da teoria evolucionistg,
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faz uma comparagcao entre as sociedades
primitivas (ou cultura predatoria) até a época
moderna (ou idade de ouro), analisando a
permanéncia do lazer para fundamentar sua
tese de distincao social.

Segundo Veblen (1965), no periodo
antigo, as classes se diferenciavam entre
aqueles que trabalhavam e aqueles
que consumiam. Na verdade, uma
forma especifica de consumir, com um
carater cerimonial envolto de tabus, ou
interditos coletivos, que atribuia a classe
uma dimensdao sagrada. Esse consumo
improdutivo ostentava o status superior de
classe. Ja no capitalismo do século XIX,
na sociedade americana, as mulheres
assumem a responsabilidade do consumo
ostentatério: enquanto os homens de
classes mais altas trabalham, suas
esposas sao responsaveis por conservar as
atividades de lazer da familia, desse modo,
expdem socialmente o bom nivel da familia.
O consumo ostentatério, assim como a
acumulacao pecuniaria, seria o cerne da
distingdo, pois indicaria o sucesso relativo
em comparagao aos outros.

Asmulheressaoaquelasresponsaveis
por tornar visivel a riqueza, mantendo-a em
circulagao social pelo consumo ostentatorio
(VEBLEN, 1965), ou seja, participando
ativamente de atividades sociais como um
todo (eventos, bailes, passeios, associando-
se em clubes etc.). Assim, o consumo se
distinguia ndo apenas entre os segmentos
sociais como também por responsabilidades
distintas atribuidas ao sexo. Essa seria uma
das questbes da composi¢ao populacional:
a divisdo sexual também estabelecendo
formas especificas de consumo. A questao
sera trazida para analise para entender o
sentido da diferenciagao para os dias atuais.

Para Gongalves (2009), por um
lado, a abordagem de Veblen sobre o
fendbmeno é restrita, pois considera como
central as classes com maior riqueza, nao

contemplando a diversidade de motivagdes

dos consumidores para além se atingir certo
status. Por outro lado, a contribuicdo do
autor estaria na perspectiva do fenébmeno
quando supera a questdo de necessidade
fisiologica ou o mero economicismo para
apontar a finalidade simbdlica dos bens.

4 O CONSUMO MODERNO E POS-
MODERNO

A sociologia, assim como outras
ciéncias humanas, €& seduzida pelo
tema do consumo justamente na era do
consumo em massa (ou de massa). Neste
momento, a produgdo expande e surgem
politicas voltadas ao estimulo do consumo,
acarretando mudangas sociais e culturais
intensas e permanentes. Foi nos anos 20
que o governo norte-americano almejou
0 consumo como politica de crescimento
econbémico (MARTINE et al., 2012). Esse
aspecto ganhou mais forga apos a Segunda
Guerra Mundial, atingindo a Europa
através do Plano Marshall, plano de ajuda
econdmica norte-americano para o velho
continente se reerguer das perdas causadas
pela guerra (DESJEUX, 2011). O consumo
em massa significaria a possibilidade de
acesso de grande parte da populacdo de
bens industrializados através do aumento
da producdo e da politica econbmica
governamental que colocava o consumo
como meio de se conquistar crescimento
econdmico.

Cabe salientar que a pratica do
estimulo ao consumo como forma de
crescimento econbémico n&o € uma
particularidade nem do periodo nem da
politica norte-americana, ela é replicada em
varios momentos principalmente de crise
aguda. Por exemplo, a politica econémica
do governo brasileiro agiu nessa dire¢ao na
ultima década.

Segundo Desjeux (2011), observar
historicamente alguns bens no momento
em que o estimulo ao consumo surge
como politica de crescimento econémico

52



Maiéutica - Curso de Filosofia, Sociologia e Teologia

ajudam a compreender a mudanca de
comportamento no periodo. O carro popular
e barato proporciona maior mobilidade
a populacdo entre trabalho, lugares de
lazer e compras, facilitando a aquisicao
de bens, algo cada vez mais importante
depois da intensificagdo da urbanizagao
e o crescimento das cidades. Também o
trabalhador foi aumentando seu tempo livre,
com finais de semana e férias maiores, o que
permitia a pratica do lazer. A vida doméstica
foi sendo valorizada cada vez mais, o que
resultava no investimento na habitagao,
desde crescente instalacao de infraestrutura
(energia, esgoto), até na decoragao e na
aquisicao de eletrodomésticos (refrigerador,
maquina de lavar e aqueles voltados ao
lazer, como a televisao). Por fim, aponta-se
o surgimento de grandes centros comerciais,
elemento essencial na distribuicdo e
popularizagao dos bens, com o0 maior acesso
da populagédo as mercadorias. Todos esses
elementos ajudam a observar as mudancgas
no comportamento do consumo em curso
na época, que transformaram bens antes
nao acessiveis a populagdo geral como
essenciais ha manutencgao da vida cotidiana
nas grandes cidades.

Assim, ao fim dos anos 1960,
apontava-se a necessidade de estabelecer
uma nova agenda de pesquisa dentro
da sociologia, a sociologia do consumo.
Isso provocava os teoricos da disciplina a
deixar de olhar para o velho paradigma no
estabelecimento das relagdes sociais, que
era orientado pela producdo, e considerar
também um novo olhar com foco no
consumo (CAMPBELL, 2005). Na década
de 80, grande parte das ciéncias humanas
e sociais - psicologia, antropologia, histéria
-adentram mais concretamente no tema,
ampliando seu alcance ao mesmo tempo
em que concretiza um campo de estudo do
consumo (DESJEUX, 2011). Assim, esse
contexto de mudangas comportamentais
relacionadas ao consumo afetou o contexto
social, inclusive despertando interesse de
pesquisadores do ambito académico.

Apartir do surgimento do novo campo,
mais estudos comegam a tratar do tema do
consumo, observando de que forma ele se
estabeleceu historicamente. Os autores,
a partir de entdo, buscaram investigar
a funcdo social exercida pelo consumo
no estabelecimento de relagbes sociais,
observando como funcionava o mecanismo.
Para chegar até o estabelecimento do
consumo na sociedade contemporanea, o
artigo perpassa por autores como Bourdieu
(2007) e Douglas e Isherwood (2004) - entre
outros -, essenciais para compreender o
consumo moderno, até Bauman (2008) e
Miller (2001), que se preocupam mais com o
consumo contemporaneo, chamado de pos-
moderno em alguns casos.

Bourdieu (2007) trata do consumo
especificamente em sua obra A distingéo:
critica social do julgamento, originalmente
publicada em 1979, compreendendo-o
como meio de estabelecer a distingao
social. Para Desjeux (2011), Bourdieu
avanca na discussdo na medida em que
busca compreender as relagdes entre os
segmentos sociais e comportamentos de
consumo em um nivel mais detalhado e com
base empirica mais sélida. Sua teoria retira
fatores econdébmicos do centro da analise
e trata as praticas do consumidor em uma
estrutura relacional nas esferas sociais
(ALVES, 2008).

Para Bourdieu (2007), ndo apenas
o0 capital econdbmico, mas principalmente
o capital cultural deve ser tomado como
perspectiva sobre a maneira prépria
e similar que os grupos consomem. A
educacgao se apresenta como uma variavel
chave para a analise, relacionada nao
apenas a quantidade de anos na educacgao
formal como também ao grau de elitismo
da instituicdo frequentada. Portanto, nao
se refere apenas a escolaridade, mas sim a
uma perspectiva mais ampla da educacao,
abarcando o nivel de instrucdo, 0 que se
aprende, como e onde (ALVES, 2008).
Outra referéncia importante seria a familia,
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responsavel por transmitir o legado do
passado para o presente, além dos seus
condicionantes sociais e econdmicos.
Intrinseca as preferéncias manifestadas
no comportamento de consumo (tratado
pelo autor como gosto) estaria a marca da
posicao, a sociedade e seu lugar dentro
do arranjo social, entendendo que o gosto
aproxima e também distingue.

O capital cultural entendido como
condicao social resultaria em preferéncias
especificas. O gosto reune aqueles em
condi¢cbes proximas ao mesmo tempo em
que diferencia os outros que nao apresentam
preferéncias semelhantes. Grupos
distintos vivem/recriam mundos a partir
de combinagdes especificas de praticas
culturais, em um movimento continuo
de reorganizacdo desses elementos,
meio primario que se expressaria pelo
comportamento de consumo distinguindo
o grupo (MILLER, 2007). Corrigan (1997)
traz o exemplo da pergunta: “Entdo, de que
tipo de musica vocé gosta?” (em inglés,
“So what sorts of music do you like, then?”)
(CORRIGAN, 1997, p. 28), quando uma
resposta ou outra indicaria uma posi¢cao
social distinta, e seria a chave para
descobrir sobre outras praticas culturais,
gue nao aconteceriam isoladamente e sim
em combinagdes coerentes com outros
aspectos sociais.

Bourdieu (2007) traz a perspectiva
macrossocial sobre o consumo nos anos
70 e 80. O comportamento do consumo
se submeteria a categorias regulares
relacionadas ao pertencimento social do
individuo a um grupo (DESJEUX, 2011).
Deste modo, tal abordagem busca explanar
as praticas de consumo através de categorias
sociodemograficas. Elas sdo usadas como
termos explicativos de diferenciagao social,
quer dizer, marcam efeitos de pertencimento
e diferengas sociais, contudo ndo devem
ser tomadas como determinantes de tais
efeitos. S&o principalmente: sexo, idade,
nivel escolar, renda, profissao.

As relagbes singulares entre uma
variavel dependente (por exemplo, a
opinido publica) e variaveis chamadas
independentes — tais como sexo, idade e
religido ou, até mesmo, nivel de instrucao,
remuneragdes e profissdao — tendem a
dissimular o sistema completo das relagdes
que constituem o verdadeiro principio da
forca e da forma especificas dos efeitos
registrados em determinada correlagao
particular. Amais independente das variaveis
‘independentes” esconde uma verdadeira
rede de relagdes estatisticas que estdo
presentes, subterraneamente, na relagao
que ela mantém com determinada opinido
ou pratica. (BOURDIEU, 2007, p. 98)

Por tras de tais variaveis, tomadas
como independentes por Bourdieu (2007),
estdo as verdadeiras relacdes de forca sobre
0os comportamentos de consumo. Um gosto
que se acredita pessoal revela-se como
forma de pertencimento social. Por exemplo,
0 sexo descreveria a diferenga de papéis
e atividades entre homens e mulheres; as
idades, diferencas entre as atividades dos
mais jovens e mais velhos.

Também Douglas e Isherwood (2004)
realizaram um dos principais estudos sobre
consumo no fim da década de 1970. Os
autores enfatizaram o consumo como
fator de interacdo social responsavel pela
coesdo. A escolha dos bens seria a parte
visivel da cultura que se encontra em
constante mudanga. Compara a troca de
bens com o sistema de linguagem enquanto
comunicagao, sendo que as palavras
sao partes concretas de um sistema de
comunicagao invisivel compartilhado
socialmente. Os bens tornam Vvisiveis
as categorias culturais, estabilizando-as
socialmente através do consumo, atraveés
deste processo € que as relagdes sociais se
constituem e se mantém. Essas faculdades
do consumo o alocam dentro de um sistema
simbdlico, porque os bens s6 fazem sentido
quando na interacdo humana, afastando a
mercadoria como mero objeto econémico
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e de uso individual. O consumidor tem a
possibilidade de construir um universo aberto
e compreensivel socialmente pelos objetos
qgue escolhe (CORRIGAN, 1997). Tal analise
esta relacionada a abordagem macrossocial
de Bourdieu (2007), que tinhacomo premissa
um sistema simbdlico compartilhado por
classes e expresso nos comportamentos
do consumo. Basicamente o consumo para
esses autores “é um processo ativo em que
todas as categorias sociais estdo sendo
continuamente redefinidas” (DOUGLAS e
ISHERWOOD, 2004, p. 112), ou seja, nao
€ um processo estatico, mas de constante
transformacao social.

Segundo Desjeux (2011), neste
periodo, também se desenvolve uma teoria
dos objetos como indicadores de consumo,
que se ampliara principalmente na Europa
com abordagens na antropologia da cultura
material. Um dos principais expoentes
foi Jean Baudrillard, que observa de que
forma os individuos se relacionam com os
bens através de um sistema de objetos. Os
objetos se inserem na sociedade pelo seu
signo, e nao pela sua técnica ou pratica.
Eles representam uma projecao individual,
partindo da concepcédo que as vontades e
necessidades pautam-se em uma grande
iluséo.

Para Campbell (2005), os tedricos
pos-modernistas, com destaque para os
autores Fredric Jameson e Jean-Francois
Lyotard, colocam o consumo como central
na compreensao da sociedade atual,
considerando a sociedade pds-moderna
como sindnimo da sociedade consumidora. O
termo p6s-moderno sugere a dissolugao das
distingdes entre cultura erudita, de alto estilo,
e a mais popular, vernacular, tradicional.
Porém, seu uso foi tdo disseminado com
diferentes fins que se torna dificil captar
seu sentido comumente explorado. A ideia
chave que o termo traz para os estudos
de consumo refere-se a fragmentacgao

da cultura no momento em que o simbolo
torna-se mais central que substancia de um
objeto, ou seja, sua utilidade no cotidiano se
perde no consumo essencialmente simbdlico
(CAMPBELL, 2005). Esta abordagem
apresenta-se como base para a sociologia
do consumo emergente, que compreende a
sociedade contemporanea como sociedade
do consumo.

Uma das razdes para a denominagao
sociedade do consumo consiste na viséo
sobre a sociedade atual que compartilha
uma cultura dita do consumo, quer dizer,
suas expressbes, crengas costumes
giram em torno desta atividade. Com isso
também se desconstréi a perspectiva da
disciplina cuja organizacdo das relagcdes
sociais se centrava na produgao, sendo
que 0 consumo comega a ser protagonista
nestas discussdes. Isso ndo indica somente
que a economia se estruturaria na venda e
publicidade das mercadorias, mas também
ressalta que os membros da sociedade se
identificam através do comportamento de
consumo e as simbologias em torno da agao
(CAMPBELL, 2005).

Miller (2001) reconhece a importancia
da aquisicdo de mercadorias e produtos
como mecanismo de diferenciacao
social, aprofundando-se no processo
de transformacgao social do objeto pelo
consumo. Para compreender de que
forma ele se conduz ndo se deve reduzir
0 consumo ao ato de compra/obtencao do
objeto, esse seria apenas um dos momentos
envolvidos no processo. O periodo apoés a
compra ou alocagcdo do objeto o envolve
em conotacgdes particulares atribuidas pelo
individuo e/ou grupo social que o transforma
em outros artefatos, abrindo-o para multiplas
possibilidades. “Se a mercadoria € definida
como o produto e simbolo de abstracéo e
estruturas opressivas, entdo o objeto de
consumo €& a negacdo da mercadoria™
(MILLER, 2001, p. 291, tradugdo da

4 Original em inglés: “If a commodity is defined as the product and symbol of abstract and oppressive structures, then the
object of consumption is the negation of the commodity” (MILLER, 2001, p. 291).
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autora). Esse processo chamado sublation
apreende o ato de consumir como um ritual
de singularizacédo do objeto, que, apesar de
manter sua forma, transforma sua natureza
social e chega aos lares com significado
proprio. Existe nisso uma mudanga da
propria constituicao social: a identidade do
objeto n&o se pauta mais pelo processo de
producao, inclusive por um fator de escala
necessaria aos dias atuais; ele se insere
no cotidiano como objeto da significacao.
Ou seja, o objeto torna-se essencial na
construgao do sujeito social.

Amudancade orientagao da produgao
para consumo elucida os rearranjos da
sociedade contemporanea em torno dos
desejos e comportamentos. Bauman (2008)
explana sobre a sociedade dos produtores
marcada pelo consumo como modo da
solidificagéo do status, através do qual se
conquista sua permanéncia social; consumo
este possivel para poucos, mas Vvisivel
para todos. A sociedade dos consumidores
contrastaria com a anterior justamente pela
busca do prazer imediato que os objetos
proporcionam em detrimento do degustar
alongado e seguro proporcionado pelos
bens duraveis. O individuo vive a liquidez
da sociedade contemporanea, na qual se
perde a ordem social estavel para assumir
uma construcao e desconstru¢ao constante.
O consumo serve a esse movimento,
tornando imediato e volatil ndo apenas os
objetos, mas os consumidores, eles préprios
mercadorias de consumo (BAUMAN, 2008).

5 CONSIDERAGOES FINAIS

O processo historico que o consumo
sofre, aquianalisado sob o olhar das Ciéncias
Sociais, aponta para a necessidade de
compreender sua constituigdo social e nao
toma-lo como fendbmeno dado, naturalizado.
No entorno do consumo estdo processos
culturais, econdmicos, sociais especificos
que se alteram e o transformam. Nao se
deve resumi-lo a abordagem econdmica
classica, segundo a qual consumir consiste

em meramente suprir necessidade basica,
fisica ou biolégica do individuo, mas supre
essencialmente uma necessidade.

O consumo seria uma expressao
cultural, ou linguagem compartilhada
socialmente, e possibilitaria visualizar
diferencas entre grupos sociais. Em outra
perspectiva, as clivagens encontradas
na populacdo estabelecidas através dos
processos de socializacdo refletiriam no
consumo distinto. Estes dois pontos referem-
se a mesma questao, o consumo deve ser
entendido como forma de distingao social.

Para alguns autores, a sociedade
contemporanea pode ser tomada como
sinbnimo da sociedade de consumo, ou
seja, 0 consumo se tornou essencial para
compreender a sociedade atual, pois €
através dele que as relagbes sociais se
estabelecem. Bauman (2008) eleva isso
ao extremo, defendendo que os individuos
se constroem e desconstroem através do
consumo dos objetos, tornando-se assim
essencial para cada individuo constituir-se
socialmente, como também para o proprio
individuo conhecer a si mesmo.
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