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RESUMO

Nesta pesquisa demonstraremos como a aplicagcédo dos conceitos de economia é um fator
diferencial na obtengdo de éxito na competicdo das micro e pequenas empresas. Por
meio de pesquisas na internet e estudos de publicagbes de autores como Kopelke, Bergo
e Mankiv, além de aplicacdo dos contetdos ensinados pela disciplina de economia do
curso de Ciéncias Contabeis, observamos de forma exemplificada como a maximizagdo
de lucros acontece e a forma de obté-la. Também demonstramos a organizagdo dos
custos do negocio, classificados em receitas fixas e variaveis. Nota-se como essencial
a boa utilizagdo dos conhecimentos econémicos para o sucesso do empreendedor. Com
um mercado acirrado, ter conhecimentos técnicos sobre as finangas nao é somente uma

vantagem, mas, sim, uma exigéncia.

Palavras-chave: Receita. Custo. Lucro.

1 INTRODUGAO

Nota-se hoje um grande numero de
pessoas que deixam de ser empregados
para empreender. Seu principal objetivo é
a ampliacdo de renda. A facil obtencao de
crédito, aliado a um mercado com nichos
carentes de produtos e servigos especificos
e clientes cada vez mais exigentes,
possibilitam a abertura do proprio negdcio.
Em consequéncia, o mercado brasileiro
de micro e pequenos negdcios tornou-se
extremamente competitivo, ou seja, muitas
empresas ofertando produtos semelhantes.
E preciso que o empreendedor atenda as
necessidades dos consumidores e ainda
apresente algum diferencial em seus

produtos ou servigos. Outra obrigagao é
que gerencie seus negoécios com eficiéncia,
conseguindo no minimo um equilibrio entre
despesas e receita, mantendo a viabilidade
financeira do seu negdcio.

O objetivo desse trabalho é entender a
importancia da economia na sobrevivéncia das
micro e pequenas empresas, compreender a
forma como a economia pode ser utilizada
na maximizagao dos lucros e perceber a
economia como um diferencial competitivo.

Primeiramente traremos o conceito
de economia e de mercado competitivo.
Falaremos sobre receita marginal, custo
e despesas. Finalmente, chegaremos ao
entendimento de maximizagdo de lucros
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como ferramenta competitiva.
2 DESENVOLVIMENTO
2.1 CONCEITO DE ECONOMIA

Apalavra economia apresenta diversos
sentidos. Para Kopelke (2011), a palavra
economia possui trés significados, que sao:
(i) economia segundo o “senso comum” — no
sentido popular a palavra economia significa
economizar, poupar, conter gastos, evitando
desperdicios; (ii) economia como “atividade
econdmica” — as agdes dos seres humanos
em produzir, distribuir ou consumir riquezas,
satisfazendo suas necessidades e criando
condigbes para sua sobrevivéncia; e (iii)
economia como “ciéncia econdmica” —
estuda as diferentes maneiras pelas quais
as pessoas se organizam para produzir,
distribuir e consumir riquezas para satisfazer
suas necessidades e criar condi¢des para sua
sobrevivéncia.

Para Bergo (2011, grifo do autor),
economia é “Ciéncia que estuda as formas
de comportamento humano resultantes
da relagcdo existente entre as ilimitadas
necessidades a satisfazer e os recursos
que, embora escassos, prestam-se a usos
alternativos”.

Para estudar a competitividade
entre as empresas, entraremos no
assunto da Microeconomia, que: “Estuda
o comportamento de consumidores e
produtores e o0 mercado no qual interagem.
Preocupa-se com a determinagao dos pregos
e as quantidades em mercados especificos”
(BERGO, 2011).

2.2 MERCADO COMPETITIVO

Segundo Mankiw (2009, p. 289),
“[...] um mercado é competitivo quando
cada comprador e vendedor sdo pequenos
se comparados ao tamanho do mercado
e, portanto, tém pouca capacidade para
influenciar os pregos do mercado”. Podemos

dar como exemplo de mercado competitivo

uma loja de calgcados. Caso uma loja de
calgcados do seu bairro aumentasse em 20%
um calgcado de uma determinada marca,
vocé teria a opgao de procura-lo em outra
loja. Uma pequena loja n&o teria poder
para influenciar os pregcos do mercado. Uma
empresa que tem capacidade de influenciar
os precos do mercado, ou seja, tem poder
de mercado. Podemos citar uma empresa de
distribuicao de energia elétrica, por exemplo.
Quando ela aumenta o prego, nao temos
empresa concorrente no mercado.

2.3 RECEITA, DESPESAS/CUSTOS E
LUCRO

Mankiw (2009) afirma que o montante
que a empresa recebe pela venda de
sua producado é chamado receita total. O
montante que a empresa paga pelos seus
insumos (matéria-prima) € chamado custo
total, e lucro € a receita total menos o seu
custo total.

Levando para o ramo do comeércio,
podemos dizer que o total recebido pelas
vendas é a receita total. A soma dos gastos
com custo, despesas fixas e variaveis é
o custo total, sendo o lucro do comércio
também a diferenga entre a receita total e o
custo total.

Para entendermos a sobrevivéncia
das empresas em mercados competitivos,
€ importante sabermos o que afeta a
receita da empresa e que, quanto maior
a receita, ndo necessariamente significa
maiores lucros. Salienta-se frisar que,
para compreendermos a maximizacao dos
lucros, precisamos entender os custos e
as despesas relacionados a atividade da
empresa e entao registra-los de forma correta
para concluirmos se a empresa esta ou nao
operando de maneira saudavel, em que as
receitas superam os custos/despesas.

2.3.1 Receita Total e Receita Marginal

Concordamos com Kopelke (2011,
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p. 159) quando afirma que, “A medida
que o preco sobe, ha uma tendéncia dos
volumes consumidos diminuirem e vice-
versa”. Kopelke esta falando sobre a lei da
procura, na qual, quanto menor o preco,
este influenciara diretamente na receita da
empresa.

O volume de receitas ira depender da
quantidade vendida do bem produzido
pelo empresario, ou seja, a receita da
empresa dependera da procura por esse
bem. [...] a procura esta inversamente
relacionada ao preco cobrado pelo
produto. Isso significa que, quanto maior
O prego, menor sera a procura pelo
produto, o que afetara a receita total do
empresario (KOPELKE, 2011, p. 199).

Areceita da empresa esta diretamente
ligada a quantidade de produtos vendidos.
Caso o0 empresario queira aumentar sua
receita que se mantinha uniforme, devera
reduzir o preco do produto para assim
ampliar a demanda.

Para Kopelke (2011, p. 200), “Receita
Marginal € o acréscimo a receita total
provocada pela ultima mercadoria vendida”.
Ainda segundo Kopelke (2011), essa Receita
Marginal & considerada decrescente, pois
para aumentar a procura por determinado

produto, o preco desse produto devera cair.

Para acharmos o valor da receita
marginal, dividimos a variagao da receita total
pela variagdo das quantidades procuradas
decorrentes da queda do preco de um
produto. Suponhamos que uma empresa
de loja de calgados venda um determinado
item por R$ 60,00, tendo uma procura de 100
unidades, isto gerara uma receita total de
R$ 6.000,00. Caso reduzisse o valor desse
calgado para R$ 55,00 e a procura decorrente
da queda do pre¢co aumentasse para 200
unidades, a receita total seria R$ 11.000,00.
Caso dividissemos essa variagao do
aumento da receita total de R$ 5.000,00
pela variagdo do aumento das quantidades
procuradas de 100 unidades, achariamos o
valor de R$ 50,00, ou seja, cada novo calgado

vendido geraria uma receita marginal de R$
50,00. Vale ressaltar que existe um ponto em
que o aumento do numero de vendas nao
provoca aumento de receita. Por mais que o
preco unitario do calgado caia ainda mais, o
estimulo do aumento de vendas nao aumenta
a receita total.

2.3.2 Custos e Despesas

Segundo o SEBRAE, todas as
empresas possuem gastos, independentes
de serem comercio, industria ou servigo.
Esses gastos podem ser divididos em
custos, despesas variaveis e despesas
fixas. A correta analise desses gastos se faz
necessaria para a correta apuragao do lucro
e gerenciamento financeiro eficiente.

- Custo — No caso do comércio, compra de
mercadorias para revenda e os fretes sobre
essas compras.

- Despesas variaveis - Variam
proporcionalmente de acordo com o volume
de vendas. Exemplo: impostos e comissdes
sobre as vendas.

- Despesas fixas — N&ao variam
proporcionalmente ao volume de vendas.
Mesmo que n&o haja vendas, havera a
despesa a ser paga. Exemplo: energia
elétrica, aluguel, agua e esgoto, honorarios
contabeis, pro-labore, salarios e encargos.

2.3.2.1 Controle de Despesas

Segundo o SEBRAE, existem formas
de controlar as despesas fixas e variaveis.
Deve-se fazer um controle de despesas fixas
separado do controle de despesas variaveis,
registrando e classificando diariamente cada
gasto realizado. E importante comparar
mensalmente as despesas realizadas com
as dos meses anteriores e para analise de
eventuais discrepancias.

2.3.3 Maximizacéao do Lucro
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Conforme Mankiw (2009, p. 291),
‘Uma empresa que opera num mercado
competitivo, como a maioria das demais
empresas da economia, procura maximizar
seu lucro, que é igual a receita total menos
o custo total”. Ninguém abre uma empresa
sem visar ao lucro, e esse lucro somente
sera maximizado num ponto no qual havera a
maior distancia entre a receita total e o custo
total. Uma empresa pode sobreviver no ponto
que podemos chamar “lucro zero”. Entao
surge o questionamento: Qual o interesse
do empresario em manter uma empresa
cujo lucro é igual a zero? Mesmo o lucro
sendo zero, o proprietario sera remunerado
através do pré-labore, ou seja, um valor
fixo e mensal que o recompensara pelos
servigos prestados a empresa, e o pré-labore
esta integrado ao custo para manutencgao da
empresa. Na situacdo em que o lucro € zero,
a empresa nao consegue ampliar-se por nao
possuir recursos para investimentos, porém
ainda assim consegue sobrevivéncia propria
e, em consequéncia, de seu proprietario.

Segundo Kopelke (2011, p. 205), “O
objetivo de maximizacao do lucro ocorre no
ponto onde a diferenca entre a Receita Total
e os Custos Totais for maior”. Quanto maior
a diferenga entre a receita total e o custo
total, maior sera o lucro da empresa.

Voltamos a falar do exemplo da loja de
calgados usado para a explicagéo de receita
marginal. Digamos que essa loja tenha
registrado, entre despesas fixas, custo e
despesas variaveis, um total de R$ 10.546,00
para uma receita total de R$ 11.000,00 pela
venda de 200 calgados a R$ 55,00 cada.
Teriamos aqui um resultado de R$ 454,00
de lucro. A mesma loja, querendo aumentar
seu faturamento, diminui o preco do calcado
para R$ 50,00, aumentando as quantidades
procuradas para 300 cal¢ados, totalizando
R$ 15.000,00 de receita total. Com essa
receita, ela registrou entre despesas fixas,
custo e despesas variaveis um total de R$
13.738,00, tendo como resultado R$ 1.262,00
de lucro. Querendo aumentar ainda mais o

faturamento, a loja fez uma megapromocao,
reduzindo o preco do calgado para R$ 40,00,
aumentando as quantidades procuradas para
500 calgados, totalizando R$ 20.00,00 de
receita total. Com essa receita, ela registrou
entre despesas fixas, custo e despesas
variaveis um total de R$ 19.978,00, tendo
como resultado apenas R$ 22,00 de lucro.

Com esse exemplo conclui-se que
faturamento nao significa lucro. Nao temos
como saber sobre a sobrevivéncia da
empresa tirando conclusdes sobre um
simples faturamento. E preciso que ele seja
analisado em conjunto com as despesas,
para entdao chegarmos ao resultado do lucro,
que sera maximizado quando a diferenca
entre receita total e despesa total for maior.

3 CONSIDERAGOES FINAIS

Vimos que a palavra economia
apresenta diversos significados. Dentre
eles, os mais importantes seriam o do
senso comum, que € economizar, poupar,
conter gastar, evitando desperdicios. Como
atividade econdmica, sao as agoes dos seres
humanos em produzir, distribuir ou consumir
riquezas, satisfazendo suas necessidades e
criando condi¢cbes para sua sobrevivéncia.
Como ciéncia econdmica, sdo as maneiras
pelas quais os seres humanos se organizam
para exercer atividade econémica.

Num mercado extremamente
competitivo, no qual estdo inseridas as
micro e pequenas empresas, € importante
que os empreendedores tenham o minimo de
conhecimento de economia, principalmente
no que se refere a microeconomia, que
estuda o comportamento de consumidores e
produtores e o mercado em que interagem.
Nesse trabalho preocupou-se em dissertar
sobre os interesses dos produtores, nos
quais se procura em primeiro lugar sua
sobrevivéncia, logo apds a maximizagao de
lucro e a ampliagao dos negdcios.

A maximizag&o do lucro ocorre no
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ponto em que a diferenca entre a receita total
e os custos totais for maior. Para entender
sobre maximizagao do lucro, foi necessario
conhecer o conceito de receita total, o que
nada mais € do que o montante da venda
multiplicado pelas quantidades vendidas.
Além do conceito de custo total e sua correta
gestdo, no qual se encontra embutido o
custo da mercadoria vendida, que € o valor
da compra da mercadoria para revenda
e os fretes, vimos as despesas fixas, que
nao variam de acordo com a venda, e as
despesas variaveis, que variam de acordo
com o volume de vendas.
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