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RESUMO

O presente muitas vezes se apoia no passado para sonhar o futuro. Atualmente a inovagdo é elemento
fundamental em diferentes areas do conhecimento, inclusive na arte e na comunicagdo. Artes e publicidade se
beneficiaram mutuamente com o desenvolvimento tecnologico e a cultura de massa, principalmente nos ultimos
30 anos, modificando a maneira das pessoas se relacionarem com os bens culturais. Quando nos deparamos
com uma imagem publicitaria, estamos diante de um discurso visual organizado para nos sensibilizar, bem
como “facilitar” a compreensdo do foco central do discurso. Ao realizar a leitura de imagem da logo Rio
2016, exercitamos o olhar critico que desvela marcas de outros tempos e contextos, aproximando arte e
cotidiano. Tomando como referéncia metodologica a semiotica greimasiana, buscamos na imagem principal
da logo Rio 2016 a ocorréncia de empreéstimos, influéncias e intercambios com imagens da historia da arte,
a fim de refletir sobre os efeitos de sentido ali contidos A logomarca da Rio 2016 evoca a contemporaneidade
marcada pelo dinamismo e singularidades proprias da diversidade global, sustentada pelo poder da inovagdo
tecnologica. Traduz com toque minimalista o conhecimento e dominio técnico/tecnologico de seus autores,
consubstanciando na logo a for¢a e a atitude da rela¢do interpessoal, o movimento, a beleza ideal e a intengdo
do convivio harmonioso entre todas as nacoes.

Palavras-chave: Leitura de Imagem. Arte e publicidade. As Trés Gragas.

1 OS COMPANHEIROS DE VIAGEM

Apesar de o presente seguir sobre rastros e marcas deixados pelo passado, o desejo de inovar e descobrir
outras possibilidades ¢ a forca motora de quem tem seu processo criativo constantemente desafiado. Para
enfrentd-lo € preciso dialogar e buscar referéncias em outros campos de conhecimento, incluindo também o
universo cotidiano.

Com as artes e a publicidade ndo ¢ diferente. Segundo Santaella (2005), os ultimos 30 anos tiveram
um acentuado crescimento de complexidade no campo comunicacional. A absor¢do da comunica¢do massiva
levou a hibridizac¢do das formas de comunicacao e de cultura, provocadas por outra maneira de se relacionar
com a cultura erudita e a cultura popular. A cultura das midias acrescentou a possibilidade de apropriagdo
produtiva por parte do sujeito comum. O uso dos recursos tecnologicos — antes restrito a artistas e profissionais
da comunicagdo, tornou-se cada vez mais acessivel seja pelo custo, como pela facilidade de utilizagao.

Porém a questdo que ora se coloca ¢, mesmo imersos neste mar de recursos tecnoldgicos, de arquivos
historicos e contemporaneos e embalados nas redes sociais, que tipo de sentidos extraimos deste vasto caldo
imagético?

Tomando como objeto de investigacao a logomarca das Olimpiadas de 2016, que acontecerdo no Rio de

Janeiro, temos como objetivo principal desvelar possiveis referéncias da logomarca com imagens da historia
da arte, tomando como referéncia tedrica a semidtica greimasiana para leitura de imagens.
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2 AJUSTANDO O FOCO

O desenvolvimento da cultura das midias oportunizou o acesso do grande publico a produtos artisticos
(filmes, fotos, videos, concertos, Operas, programas de arte, propagandas etc.), intensificando sua circulacdo.
Para Santaella (2005), isso fez com que as misturas entre comunicagdes e artes também ficassem mais densas,
tornando suas fronteiras permeaveis. Temos, entdo, a ocorréncia de empréstimos, influéncias e intercdmbios
acontecendo em ambas as dire¢des.

Sobre o modo de organizar o espaco composicional, Santaella (2005. p. 42) afirma que a publicidade
moderna traz da tradi¢ao da pintura a 6leo seu sistema de retorica. Isso ¢ marcado “pela imitagdo de seus modos
de compor, de seus estilos”, bem como “pela incorporacdo de uma imagem artistica mesclada a imagem do
produto anunciado”. Seja pela apropriacdo de um saber para a criagdo visual, ou pela justaposi¢cao de imagens
(do produto e da arte) para agregar valor ao produto, a aproximagao esta feita.

A publicidade, ao explorar a realidade visual e dos sentidos que podem ser abstraidos dela pelo sujeito -
através da visibilidade construida - busca induzir um tipo de “leitura”, ou seja, de construcao de significados
nos sujeitos com os quais se comunica. Assim, quando nos deparamos com uma imagem publicitaria, estamos
diante de um discurso visual organizado para nos sensibilizar, bem como “facilitar” a compreensdo do foco
central do discurso.

Para isso, sdo empregados elementos ja conhecidos do publico, com o objetivo de aproximar o leitor
do produto ou marca divulgada. Segundo Carrascoza (2005, p. 63), a associacao de ideias ¢ “[...] um dos
métodos mais utilizados no cotidiano publicitario.” Utilizando imagens, sons, musicas, frases verbais ou
mesmo fragmentos desses elementos ja conhecidos pelo publico a que se destina, cria um elo de ligagdo,
aproximando o novo ao que ja ¢ conhecido.

Berger (1972), estudioso da comunicagdo visual, afirma que muitas vezes, as imagens utilizadas pela
publicidade fazem referéncia ao passado falando sempre do futuro. Outra ferramenta utilizada na criagdo
publicitaria chama-se alusdo, quando na imagem ¢ utilizado um detalhe que remete a copia ao original. Porém,
se este elemento ndo for conhecido do enunciatario’, os significados elaborados serdao outros.

Vejamos como isso acontece na logomarca do Rio 2016. Com fundo branco, o ponto de aten¢do esta no
centro, dominado por uma figura (principal) que lembra trés figuras humanas unidas pelas maos e pelos pés.
Também centralizados, encontram-se logo abaixo a identificacdo “Rio 2016” e mais abaixo, os cinco aros
coloridos que identificam as Olimpiadas.

Para efeito de estudo vamos detalhar a figura apenas, j4 que esta identifica a logo tridimensional,
desconsiderando a identificagdo e os aros.Formada por trés figuras que lembram a forma humana, ndo
possuem identificagdo de género, raca, idade ou outro detalhe de subjetividade, sendo distinguidas pelas cores:
verde, azul e amarela, unidas pelo laranja de forma gradual e ndo agressiva. Utilizando apenas linhas sinuosas,
lembra a unido de duas circunferéncias, uma com sentido vertical a esquerda ligado a outra com sentido mais
diagonal, a direita, levemente estendida. As “figuras humanas” estdo dispostas, uma em pé¢, outra encostada
no solo e a terceira num plano intermediario. Com textura homogénea, sua composicao remete a um epoxi ou
material plastico fosco, mas que ainda reflete parte da luz. Sua versao impressa apresenta leve efeito de claro
escuro no torso e cabeca de cada figura.

Mesmo com espessura minima e sem detalhes que identifiquem frente ou costas, pela linha dos “bracos”
imagina-se que estdo voltadas para o centro. Considerando o olhar do enunciatério, a figura do centro esta de

1- Enunciador e enunciatario sao as duas partes da comunica¢do; segundo Greimas, enunciatario ndo ¢ um mero destinatario da
informacao, pois ele também constréi sentidos do mesmo modo que o enunciador o faz.
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frente e as outras duas de costas, sem preponderancia de uma sobre a outra.disciplina. Provocar o debate para
que se possam criar oportunidades de construir novos olhares em relagdao ao tema abordado.

FIGURA 1 - LOGOMARCA DAS OLIMPIADAS 2016

FONTE: Disponivel em: <blendup.com.br>. Acesso em: 2 abr. 2011.

FIGURA 2 - LOGOMARCA TRIDIMENSIONAL

FONTE: Disponivel em: <halfen-mktsport.blogspot.com>. Acesso em: 2 abr. 2011.

Seu plano de expressdo? apresenta-se com muita simplicidade, porém tratado com a inovagao propria
dos recursos tecnologicos do séc. XXI. Haja vista que ¢ a primeira vez que a logomarca foi concebida também
como objeto tridimensional.

Esta simplicidade, seja com relacdo a organizacdo do espaco, ao numero de elementos, as cores

utilizadas ou formas empregadas, remete a uma composi¢ao denominada As Trés Gragas, sendo um afresco
de Pompeia, sua manifestagdo mais antiga. Também ha exemplares com a mesma tematica realizados por

2- De acordo com Greimas, ¢ a presentificacdo fisica a qual envolve tudo que ¢ percebido através dos cinco sentidos, podendo ser
verbal e ndo verbal.
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diferentes pintores, dentre eles Rafael, Botticelli®* e Rubens. Cada um deles pertence a periodos historicos e
movimentos artisticos distintos, o que fica evidenciado na maneira peculiar como cada um representou o tema.
Complementando esse exercicio de alusdes, a ideia de movimento dado pela posi¢ao dos “bragos” das figuras
da logomarca remete a pintura denominada “A Danga”, de Matisse.

FIGURA 3 — AS TRES GRACAS, FIGURA 4 - AS TRES GRACAS, FIGURA 5 — AS TRES GRACAS,
AFRESCO DE POMPEIA RAFAEL RUBENS

FONTE: Disponivel em: <www.psicanaliseebarroco.pro.br/Imagens/RUB7.jpg>. Acesso em: 2 abr. 2011.

Nas representacdes das Trés Gragas aqui citadas, a organizagdo composicional ¢ igual, com as figuras
femininas no centro, em pé, nuas ¢ com aderegos muito discretos (brinco ou enfeite no cabelo). Dominam o
primeiro plano, em todas as reprodugdes, sendo que no afresco as figuras tém praticamente as mesmas feigdes e
compleicdo fisica. Nas reproducdes de Rafael e de Rubens, é possivel identificar a palheta estilistica dominante
- renascentista e barroca, respectivamente, pelo modo como foram representadas as figuras femininas (beleza
idealizada no primeiro, corpos mais volumosos no segundo).

Um detalhe que diferencia as representagoes diz respeito ao tratamento do fundo. No afresco, o fundo da
imagem apresenta a mesma palheta de cores/matizes que as figuras principais (matiz amarelo e tons terrosos),
nao havendo perspectiva. Os tons mais escuros sdo utilizados para dar a sensacdo de volume nos corpos.
Nas reprodugdes de Rafael e de Rubens, o dominio da técnica e dos materiais pictoricos oportunizou uma
representacao mais proxima do mundo natural, seja na representacao das figuras humanas, como nas paisagens
que compdem o plano de fundo. Mesmo mantendo a predominancia dos tons ocres, tonalidades de azul e verde
sdo inseridas indelevelmente como que para colaborar no naturalismo da cena. A presenca do claro escuro ¢
cada vez mais acentuada, provocando a sensagao visual de volume nos corpos.

Tanto no afresco como nas pinturas de Rafael e de Rubens, as figuras femininas parecem ter entre si a
mesma idade, a mesma altura e a mesma origem social, reforcando a ideia de unidade. Nas trés representacdes
a posicao corporal ¢ a mesma, formando um triangulo imaginario. O corpo estd sempre apoiado em apenas
um pé, quebrando a dureza da verticalidade da posi¢ao (em pé), com leves diagonais formadas pelo apoio do
quadril.

3- Para efeitos de estudo, restringimos nossa analise as obras de Rafael e Rubens.
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FIGURA 6 - ADANCA, MATISSE

FONTE: Como Reconocer Estilos, Manuales Parramén (1998)

Ja na composicao de Matisse, a simplicidade adquire um carater mais agressivo, dado pelo uso de cores
puras (verde, azul e laranja forte) através de pinceladas com cores chapadas. Para reforgar, contornos pretos
ao redor das figuras humanas. Figura e fundo adquirem o mesmo valor cromatico. Agora num total de cinco,
a ligeira deformac¢ao ndo permite afirmar com seguranca o sexo destas figuras. A subjetividade e a sensagdo
de movimento ddo o tom na representacdo. A predominancia de linhas sinuosas trabalhadas com angulos
agudos remete a ideia de movimento dinamico e circular, ja que todos os personagens estdo de maos dadas,
com apenas um pé tocando o solo.

Arelagdao com o enunciatario parece indicar um movimento centripeto entre os personagens, excluindo-o
cada vez mais. Isso pode ser observado na posicao dos “bracos” dos personagens, direcdo do olhar e posi¢do
da cabeca. Se no afresco e na pintura de Rafael, as personagens indicam um “didlogo” com o elemento
externo, na pintura de Rubens ele acontece apenas entre as Trés Gragas. O mesmo acontece na pintura de
Matisse e na logo Rio 2016. O que era oferecido de maneira direta e com aparente suavidade — no afresco,
vai tornando-se mais complexo e com mais for¢a nas outras imagens, permanecendo no final apenas a relagao
entre os integrantes do grupo.

2.1 VAMOS TODOS CIRANDAR

Ler ¢ produzir sentido, constituir significados sobre algo que passado o contato inicial, ¢ objeto de
investigacao e reflexao, tendo como resultado mais que uma simples opinido, um posicionamento fundamentado
no conhecimento.

A leitura ¢ um processo que abrange etapas, da mais superficial até a mais aprofundada e complexa.
Num primeiro momento, simplesmente tomamos contato com o objeto em questdo. Nao podemos mais negar
sua existéncia. A seguir, o tipo de relacdo que estabelecemos sera influenciado pelo nosso tempo histérico e
social, pelo nosso repertorio acerca do objeto em questdo, bem como pelos principios estéticos vigentes.

Ao assistir na televisao o lancamento da logomarca das Olimpiadas de 2016, no Rio de Janeiro, o
exercicio de um olhar mais detalhado foi iniciado. Que imagens lembram? Que discurso produz? Como os

articula?

Considerando as imagens aqui ja citadas, ao focar o plano de contetido* temos como no nivel fundamental

4- De acordo com a semiotica greimasiana, no Plano de Contetido temos os significados que se elaboram a partir do que se percebe,
ou seja, 0 que e como o texto diz o que diz.
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a oposicao semantica unido X separacdo, que também remete as oposi¢oes grupo X individuo, interno X
externo. O que pertence a unido € visto como algo positivo e tudo o que ndo pertence a isso, € visto como
negativo.

Em todas as imagens aqui referenciadas, esta presente no nivel narrativo uma agao ou “historia” sob
o ponto de vista do sujeito que as concebeu, ou seja, criaturas que representam a perfeicao em si mesmas, ja
que nao precisam de nenhum aderego para completé-las e que além de se relacionarem entre si, compartilham
“gracas” com o mundo externo. Estas podem ser através de objetos matéricos (ramos, magas) ou simplesmente
por meio da satisfagdo advinda da relacao interpessoal que emanam.

No nivel discursivo observamos os valores apresentados nos textos, a partir da perspectiva do enunciador®.
As marcas que identificam os sujeitos, o tempo e o espaco onde a acao se realiza, que sao percebidos nos
aderecos, na composicdo ou auséncia de paisagem ou no tipo de pincelada e tratamento da cor. Em cada
uma ¢ possivel observar os elementos estéticos importantes naquele contexto historico. Mesmo assim, com
mais ou menos detalhes pictoricos, percebe-se a importancia da unido na diversidade, singularidades que se
relacionam unidas num moto perpetuo.

Se no afresco a representacao ¢ simples, nas pinturas € possivel observar o conhecimento e dominio
técnico do pintor na presenga de detalhes pictoricos que nao alteram o discurso principal. Com Matisse, ha
uma retomada do discurso principal (simplicidade e for¢a) utilizando apenas dois elementos expressivos: cor
e linha.

A publicidade tem como um de seus objetivos principais, agregar valores a determinada marca. Nesse
caso nao ¢ diferente. O momento das Olimpiadas ¢ muito especial, pois mobiliza o mundo inteiro para uma
série de “competicdes amigaveis”. Serd que o ideal olimpico “O importante ndo ¢ vencer, mas participar”
ainda ¢ lembrado?

3 CONSIDERACOES FINAIS

A logomarca da Rio 2016 evoca a contemporaneidade marcada pelo dinamismo e singularidades
proprias da diversidade global, sustentada pelo poder da inovagado tecnolédgica. Traduz com toque minimalista
o conhecimento e dominio técnico/tecnologico de seus autores, consubstanciando na logo a forca e a atitude da
relagdo interpessoal, o movimento, a beleza ideal e a intengdo do convivio harmonioso entre todas as nagdes.
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